
 

Introduction à la gestion 

Les stratégies marketing de ciblage 

Ce cours vous est proposé par Denis Chabault, Maitre de Conférences HDR – enseignant 

chercheur en Sciences de Gestion au sein de l’Université Paris Saclay et par AUNEGe, 

l’Université Numérique en Économie Gestion. 

Exercice 

Consigne 

Quels critères permettent de déterminer la stratégie de ciblage ? 

Classez les critères qui permettent de déterminer la stratégie de ciblage dans les différentes 

catégories. 

Les différents critères de segmentation (à classer): 

Marché jeune, marché international, marché en fin de croissance, capacité à personnaliser 

l’offre, attentes des clients homogènes, produit standardisé, segments différents, plusieurs offres 

concurrentielles existent sur le marché, la marque n’est pas perçue partout de la même manière. 
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Correction 

La stratégie indifférenciée La stratégie différenciée La stratégie concentrée 
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